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LE DIMENSIONI E I TREND DEL MERCATO ( d i c e m b r e 2 0 2 3 - d i c e m b r e 2 0 2 4 ) 

Totale Italia - fonte: Circana 

EXECUTIVE SUMMARY 

A GREEK STYLE 
Il segmento va a gonfie vele con 

i volumi che aumentano di oltre 

il 22%: tanta innovazione di 

prodotto e investimenti 

FUTi 

l ' I l i ITU 
ni i m i 

T COSTI 
Notizie preoccupanti per la 

filiera. Latte e panna costano di 

più di un anno fa, ma anche gli 

ingredienti come il cacao 

/ 
• KEFIR 

Le linee benessere 

danno soddisfazione. L'industria 

si sta concentrando sui 

nuovi lanci di kefir 

P R O 

TCIN 

• PROTEICO 
Dopo il boom, gli yogurt proteici 

perdono di appeal in favore di 

soluzioni naturalmente ricche di 

proteine, come il greco 

A B I G S I Z E 
I player segnalano una richiesta 

crescente sui grandi formati, 

specialmente per il greco e il 

bianco: la colazione fa da traino 

T MAGRO E 

DA BERE 
Sono segmenti con il 

segno meno: pochi lanci e 

ridimensionamento del display 

A SENZA LATTOSIO 
Gli yogurt delattosati sono al 

centro delle strategie di sviluppo 

di molte aziende: la domanda è 

in crescita e si amplia la gamma 

• DISPLAY 
Il banco frigo ha spazi l imitati 

e la proliferazione di referenze 

si scontra con questo limite: la 

concorrenza aumenta 

Yogurt 

80 FOOD [3 N.3 MARZO 2025 

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

29/03/2025
Pag. 82 N.3 - marzo 2025

diffusione:40000

006103



DAIRY > YOGURT 

INCIDENZA A VALORE PER CANALE 
(d i cembre 2 0 2 3 - d i cembre 2 0 2 4 ) 

SUPERETTE 

10,5% 

2.091.620.765 € 

IPER 

9,3% 

SUPER 

61,8% 

RANKING DEI PRODUTTORI A VALORE 

(d i cembre 2 0 2 3 - d i cembre 2 0 2 4 ) 

O Gruppo Danone 

G Muller 

0 Latteria Sociale Vipiteno 

1 primi tre produttori coprono a valore il 3 5 , 2 % del mercato 

Le private label coprono una quota a valore del 2 9 , 7 % 

Totale Italia - fonte: Circana Totale Italia - fonte: Circana 

INCIDENZA A VALORE PER AREA 
(d i cembre 2 0 2 3 - d i cembre 2 0 2 4 ) 

INCIDENZA A VOLUME PER AREA 
(d i cembre 2 0 2 3 - d i cembre 2 0 2 4 ) 

Nord-ovest Nord-est Centro+Sardegna Sud 

30 ,4% 24 ,0% 24 ,0% 21,6% 
Nord-ovest Nord-est Centro+Sardegna Sud 

30 ,4% 24 ,8% 23,0% 21,8% 

Totale Italia - fonte: Circana Totale Italia - fonte: Circana 

DENTRO I NUMERI 

Il me rca to degl i yogur t e similari s fonda la soglia dei 2 mi l iardi di euro 

di f a t t u ra to ( fonte : C i rcana, to ta le Italia i pe r+super+ lsp+d iscoun t , 

a.t. d i cembre 2024) per una cresci ta nel corso del 2024 del 4,3 per 

cento. Scendendo nel det tag l io dei var i segment i , balza al l 'occhio il 

g rande salto dello yogurt greco: i quant i tat iv i vendut i nella d m ital iana 

crescono del 22,1%, a valore, s f iorando i 420 mil ioni di euro. In questo 

segmen to sono c o m p r e s e nicchie c o m e lo yogur t g reco di c a p r a e 

lo skyr. A t ra inare le vendite, poi, ci sono gli yogur t funzionali (+5,9% 

a v o l u m e ) : rapp resen tano il p r inc ipa le s e g m e n t o a va lore c o n un 

fa t t u ra to d i 606 mi l ioni (+4%) . Il b i c o m p a r t i m e n t a l e i n c r e m e n t a i 

vo lumi del 4,6% e fa segnare un +3,8% a valore; ment re gli interi fanno 

un p iccolo passo avant i (+1,5% a quant i tà , +0,4% a va lore) . A cedere 

terreno, invece, sono lo yogur t m a g r o (-2,2% a vo lume) e il fa t tu ra to 

che scende sotto i 180 mil ioni di euro (-3,1%). Per q u a n t o r iguarda lo 

yogur t da bere, invece, va anco ra peggio: -2,8% a vo lume e -7,6% a 

valore. Le vendi te degl i yogur t si concen t rano per la magg io r par te 

nei super: la sales locat ion a vo lume di ques to cana le è del 56,9%, 

che sale per quel la a valore al 61,8 per cento. A seguire per ri levanza 

DIMENSIONI E TREND DEI SEGMENTI 
(d i cembre 2 0 2 3 - d i cembre 2 0 2 4 ) 

Vendite Var. Vendite Var. 
Segmenti 

a Valore € % a Volume L % 

Yogurt intero 560 .504 .397 +0 ,4% 168.112.869 +1,5% 

Yogurt funzionale 606 .242 .827 +4 ,0% 121.590.401 +5,9% 

Yogurt greco colato 

skyr 
419.192.451 +16,8% 6 4 . 3 4 2 . 8 6 0 +22,1% 

Yogurt magro 179.703.495 -3,1% 60.124.927 -2 ,2% 

Yogurt 

bicompartimentale 
210.747.009 +3,8% 32.743.923 +4,6% 

Yogurt da bere 50 .086 .815 -7,6% 17.732.484 -2 ,8% 

Sostitutivi dello 

yoqurt 
65.143.771 +5,0% 10 .050 .334 +1,9% 

Totale 2.091.620.765 +4,3% 474.697.799 + 4 5 % 

Totale Italia - fonte: Circana 

ci sono i d iscount : qu i si concen t ra il 25,1% dei quant i ta t iv i e il 18,4% 

del valore, a test imonianza di c o m e questo sia il cana le voca to al la 

convenienza. Per gli iper si registra una quo ta dell'8,7% a vo lume e del 

9,3% a valore; infine il segmen to Lsp ( d a 100 a 399 m q ) assorbe il 9,2% 

delle vendi te a vo lume e il 10,5% del le vendi te a valore. 
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OVERVIEW 

DAIRY > YOGURT 

FILIERA CONSUMI 

I benessere animale secondo Arborea 

La produzione 
nazionale di yogurt 

è calata del 

EXPORT 

© Materie prime osservate speciali 

La p r inc ipa le p r e o c c u p a z i o n e de l la f i l iera, 

in ques to m o m e n t o , è r ivolta al cos to del la 

ma te r ia pr ima. I prezzi del latte, da l m a g g i o 

del lo scorso anno sono via via aumenta t i : la 

m e d i a ponde ra ta del lo scorso anno, s t a n -

do al le ri levazioni Clal, è super iore a quel la 

del 2023 e non si d iscos ta di mo l to da l 2022, 

l 'anno de l lo shock energe t i co . Gli a u m e n -

ti dei cost i produt t iv i t o rnano così al la r iba l -

ta, sop ra t t u t t o per lat te e panna . E ques to 

si r i f lette sui p rodut to r i di yogur t in m a n i e -

ra impor tan te . Ma sul m e r c a t o ci sono al t re 

quotaz ion i che d e s t a n o t imor i : que l le d e l -

lo zucchero o, c o m e segna lano più o p e r a -

tori, quel le del ca f fè e del cacao , che h a n -

no t o c c a t o dei veri e propr i picchi. In ques to 

con tes to la produz ione nazionale di yogur t 

si è con t ra t ta del 6,8% ( fonte: e laboraz ione 

Clal su da t i Istat, g e n n a i o - n o v e m b r e 2024) . 

C o m e r iporta l 'ul t imo report Ismea ded i ca to 

al settore la t t iero-casear io , la d i n a m i c a d e -

gli acqu is t i domes t i c i vede una con t raz io -

ne de i vo lum i di la t te fresco, s e m p r e m e n o 

c o n s u m a t o al l ' interno del le m u r a d o m e s t i -

che, e in par te sost i tui to propr io dal lo yogurt , 

sopra t tu t to a colaz ione e in a lcun i p r e p a r a -

zioni casa l inghe. 

© Il successo parla greco 

Il segmento del lo yogurt g reco ch iude il 2024 

con una cresci ta pari al 21,1% a vo lume e 16,1% 

a va lore ( fonte : Nielsen Market Track 2024 

vs 2023, to ta le I ta l ia) , a f ron te di un +4,6% 

a v o l u m e e un +3,8% a va lore r i levato sulla 

ca tegor ia yogur t . Questi da t i letti ins ieme ai 

t rend del l 'u l t imo semest re ( fonte: Osserva-

tor io I m m a g i n o 2024) ci d i cono che lo y o -

gurt greco cont inua a essere scelto all ' interno 

del pan ie re di c o n s u m o propr io per quel le 

che sono le sue più s t ret te cara t te r is t i che: 

a l to a p p o r t o pro te ico e r idot to con tenu to di 

zuccheri (senza d imen t i ca re la t ip ica cons i -

stenza c o m p a t t a che lo di f ferenzia u l ter ior-

m e n t e dag l i altr i segmen t i del la ca tego r i a ) . 

Il successo di ques ta t ipo log ia lo si no ta a n -

che da l fe rmento registrato sui prodot t i "gre-

ek style". Si può qu ind i a f f e rmare che yogur t 

greco e kefir t ra inino il mercato, merca to che 

però non a b b a n d o n a le sue referenze stor i -

che: lo yogur t b ianco o intero (a i var i gust i ) 

sono nuovamen te al centro dell ' interesse del 

consumatore . Infine le referenze senza la t to -

sio regist rano pe r f o rmance superior i r ispet -

to al la m e d i a del la ca tegor ia , +44% a v a l o -

re e +51% a v o l u m e ( fonte: NIQ, to ta le Italia, 

a.t. 29.12.2024). 

© Dati positivi, ma c'è un campanello 

d'allarme 

Dal 2020 a d ogg i le esportazioni i ta l iane di 

yogur t s tanno crescendo cos tan temente . Se 

nel periodo della pandemia l 'aumento è stato 

a d o p p i a cifra, nel 2023 è s ta to di p o c o so -

pra l'8% e d a genna io a o t tobre 2024 i vo lu -

mi che hanno o l t repassato i conf ini nazionali 

sono aumenta t i del 3,3% (fonte: elaborazione 

Clal su da t i Istat, g e n n a i o - n o v e m b r e 2024) . 

Nello stesso periodo, però, il va lore genera to 

d a ques te vend i te è negat ivo : si registra in -

fat t i una cont raz ione del 4,9%, d o p o anni in 

cu i si ve legg iava a d o p p i a cifra. Mila aggrega 2.200 contadini e 470 dipendenti, valorizzando il latte di montagna dell 'Alto-Adige 
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DAIRY > YOGURT 

PACKAGING 

© II ritorno dei grandi formati 

Stanno r iscuotendo g r a n d e interesse anche 

i g rand i f o rma t i ( d a 4 5 0 g a l kg ) che reg i -

s t rano un a u m e n t o de l +24% a valore e del 

+32% a v o l u m e ( fonte: NIQ, to ta le Italia, a.t. 

29.12.2024). 

Il fo rmato famig l ia trova un m o m e n t o di con -

s u m o predi le t to nella co laz ione e in nuove 

abi tudin i , c h e vedono gli yogur t al n a t u r a -

le arr icchi t i con f ru t ta secca, f iocch i d ' a v e -

na o confet ture. 

RETAIL 

CATEGORY 

© La gestione dello spazio è ormai 

un must 

Nel c o m p a r t o l a t t i e ro -casea r io la c a t e g o -

ria deg l i yogu r t è t ra quel le a più a l to tasso 

d ' innovazione. L' industria sp inge c o n le n o -

vità, i segmen t i p r e n d o n o s e m p r e più c o r -

po, la M d d cop re s e m p r e p iù t ipo logie. Il r i -

sch io di tu t to ques to? 

Avere uno sca f fa le super a f fo l la to , d i f f i c i -

le d a leggere. I retai ler sono qu ind i i m p e -

g n a t i in p rocess i d i c a t e g o r y , per d a r e a l 

c o n s u m a t o r e la possib i l i tà d i app rocc ia r s i 

al s e g m e n t o c o n più fac i l i tà e a n d a n d o a 

ce rcare la referenza des idera ta . Se p e n s i a -

m o al la segmen taz ione c h e s ta a v e n d o lo 

yogu r t greco, il kefir e le g a m m e senza l a t -

tos io - solo per fa re t re e s e m p i - è ch ia ra 

l 'urgenza di un 'operaz ione di c a t e g o r y m a -

n a g e m e n t . In ques ta di rezione si s ta o r i en -

t a n d o a n c h e l ' industr ia. 

© Materiali che comunicano 

Il c lass ico v a s e t t o d i p las t i ca ha ora tan t i 

compet i to r . I pack in ca r t a s tanno c a r a t t e -

rizzando l 'offerta di quei p layer che vog l io -

no sp ingere sul conce t to di sostenibi l i tà, m a 

nella categor ia si f anno s t rada anche vase t -

t i in vetro per le p ropos te che strizzano l 'oc-

ch io al p rem ium. Degne di nota le re feren-

ze in vaset t i in ce ram ica , una soluzione che 

gene ra lmen te avv ic ina il c o n s u m a t o r e a un 

p rodo t to ar t ig iana le o gou rmet . 

PRIVATE LABEL 

© La spinta non si ferma 

Le insegne sono impegna te in un percorso di 

amp l i amen to delle proprie g a m m e di yogurt, 

s e g u e n d o due f i loni in par t ico lare : le re fe -

renze di yogur t g reco e quel le senza lattosio. 

Secondo i dat i Circana, nel 2024 la categor ia 

ha visto una quo ta del le vendi te del la p r i va -

te label par i al 29,7 per cento. La sogl ia ps i -

co log ica del 30% è p r a t i c a m e n t e nel mir ino. 

CANALI 

© Discount, più forza nelle vendite. 

Il Nord-Ovest guida i volumi 

Il p e s o de l c a n a l e de l la c o n v e n i e n z a s ta 

p r o g r e s s i v a m e n t e c rescendo . 

A to ta le Ital ia o l t re un q u a r t o deg l i yogu r t 

sono vendu t i nei d iscount , m a il re del le 

vendi te resta sempre il supermercato (56,9% 

la q u o t a a v o l u m e ) . 

D'altro can to , g u a r d a n d o al le a ree g e o g r a -

f iche, a p r imegg ia re è il Nord-Oves t che re -

g is t ra il 30,4% de i v o l u m i vendut i , a s e g u i -

re il Nord-Est c o n il 24,8%, po i il Cen t ro e la 

S a r d e g n a c o n il 23% e in f ine il Sud c o n il 

21,8 per cen to . 

INDUSTRIAL 

© Gelati e prodotti dolciari 

alimentano la richiesta 

L'industria a l i m e n t a r e c e r c a d i c a v a l c a r e i 

t rend d i c o n s u m o del la ca tegor ia . Sul f r on -

te de i gelat i , a d esempio , lo yogur t f rozen è 

un s e g m e n t o in cu i si s ta i nnovando in t e r -

min i di proposte, c o m p r e s o il g reco. Per far 

leva sul benessere e la leggerezza, a n c h e 

l ' industr ia do lc ia r ia è i m p e g n a t a a sv i lup -

pa re referenze c o n lo yogu r t p ro tagon i s ta 

t ra gli ingredient i . 

PROMOZIONI 

© Novità da lanciare 

I p r i n c i p a l i p l a y e r d e l s e t t o r e s e g n a l a -

no una s i tuaz ione sos tanz i a lmen te s t a b i -

le, c o n i prezzi m e d i del la c a t e g o r i a yogu r t 

che sono stat i l imat i l e g g e r m e n t e al r i bas -

so nel l 'u l t imo anno. 

Una d inam ica favor i ta anche da l r icorso al le 

promozion i , che spesso v e n g o n o uti l izzate 

c o m e leva d i lanc io per le nuove referenze. 

ASSORTIMENTI 

© Il proteico si ridimensiona 

I pr incipal i produt tor i di yogur t segna lano un 

r id imens ionamento del s e g m e n t o proteico: 

dopo una cresci ta repentina, queste referen-

ze s tanno f le t tendo in favore di soluzioni n a -

tu ra lmen te r icche in proteine. Un t rend che 

g ioca a favore del lo yogur t greco, vero p ro -

tagon is ta del la categor ia , a n c h e nella p re -

senza all ' interno degl i assor t iment i del la d m . 

Gli sforzi dell ' industria sono tesi anche a da re 

una g a m m a più comp le ta (con l ' inserimento 

di nuovi gust i ) per gli yogur t delat tosat i , che 

nel l 'ambito della sfera del benessere sono tra 

i più ge t tonat i ass ieme ai funzionali. 
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DAIRY > YOGURT 

BUYER 

© Rossotono, tre format e PI in 

sviluppo 

Il me rca to degl i yogur t cresce nella d m i ta -

l iana, t r a i n a t o da l le p e r f o r m a n c e pos i t ive 

de l la pi. Un t rend che, in Area 4, è a n c o r a 

più marca to , c o m e sottol inea Patrizio leva, 

Buyer freschi Apulia Distribuzione. Il retailer 

sta sv i luppando la nuova insegna Rossoto-

no, un b rand innovat ivo che nei suoi tre fo r -

mat i (Locai, Easy e Market) è protagonis ta di 

un interessante a m p l i a m e n t o del la p r o p o -

sta Mdd, anche nella ca tegor ia degl i yogurt. 

© Crescita e ampliamento dell'offerta 

"In Area 4, e in Puglia nello specif ico, il m e r -

ca to degl i yogur t è cresciuto dell'8% a vo lu -

m e e dell'8,5% a valore, con la pi che ha svol-

to un ruolo determinante , f a c e n d o registrare 

una cresci ta delle vendi te del 17% (fonte: Cir -

cana, Area 4 e Puglia, d m 2024) - analizza 

il m a n a g e r - . Noi, nella nostra rete, con fe r -

m i a m o quest i t rend di cresci ta. A f ine 2024 

a b b i a m o amp l i a to la nostra of fer ta a m a r -

chio, d o p o lo yogur t g reco a b b i a m o inserito 

anche l'intero e il magro". 

Oltre a l l 'a l largamento a scaf fa le previsto per 

il greco, Rossotono sta sv i luppando una sua 

referenza senza lattosio. 

© I trend del momento 

"La ca tegor ia degl i yogur t det iene quas i un 

qu in to del la quo ta di me rca to dei freschi e il 

2024 è stato un anno di transizione per q u e -

ste famig l ie di prodott i . Se f ino al te rmine del 

2023 il prote ico era un 'arma impor tante, nel 

corso dell 'ult imo anno a b b i a m o assistito a un 

def lusso dei prodot t i proteici, che l' industria 

ha c o m p e n s a t o con altre t ipologie di funzio-

nali - anal izza leva - . Per e s e m p i o a b b i a -

m o avuto una cresci ta esponenziale del ke-

fir, soprat tu t to quel lo al cucchia io. In Area 4 

gli yogur t funzionali hanno chiuso l 'anno con 

un inc remento delle vendi te a valore di c i rca 

il 10%, comprese le referenze senza lattosio". 

t o n o 

© Fenomeno Kefir 

Dopo una t im ida accog l ienza d a par te de i 

c o n s u m a t o r i i tal iani, o ra il kefir s ta v i v e n -

d o un m o m e n t o d'oro. "Ormai il kefir è visto 

c o m e una vera e propr ia al ternat iva, anche 

in te rmin i di gusto, r ispet to al lo yogu r t e le 

sue propr ietà nutrizionali sono apprezzate -

evidenzia il buyer - . Lo vedo c o m e un c o m -

promesso t ra una linea benessere e un p ro -

do t to tradizionale". 

© Il greco continua a riservare 

soddisfazione 

"Nella seconda m e t à del 2023 ho dec iso di 

sv i luppare la pi su ques ta t ipo log ia perché 

vedevo mo l te potenzial i tà inespresse - os -

serva il m a n a g e r - . Per noi lo yogur t g reco 

è ot t imale: ha una buona shelf life e ci pe r -

me t te di spingere la referenza. Inoltre, visto il 

suo a l to con tenu to protet ico, cava l cava un 

t rend salut ist ico interessante, per chi vuole 

in tegrare nella d ie ta prote ine ev i tando a d -

ditivi e prodot t i forzati. In Area 4 la cresc i ta 

del g reco è nell 'ordine del 18% e nel Sud Italia 

i p rodot t i M d d hanno regis t rato inc rement i 

0 

Patrizio leva, Buyer freschi Apulia Distribuzione 

del 41%, o t tenendo c i rca un terzo del la q u o -

ta di me rca to ( fonte: Circana, Area 4 e Pu-

glia, d m 2024)". 

© La struttura dell'offerta Rossotono 

Locai e Easy sono i f o rma t i p iù p iccol i e gli 

yogur t sono presenta t i in 4 modu l i a s p a l -

liera, ment re in Market in 7. "La suddivis ione 

degl i spazi r icalca le quo te di me rca to - i l lu-

stra leva - il funzionale pesa per il 35%, l ' inte-

ro il 22% e il g reco 20%: quest i sono gli a t t o -

ri del nostro p l a n o g r a m m a . Meno spazio per 

10 yogur t da bere, che perde terreno. I nuo -

vi inser iment i sa ranno nella g a m m a senza 

lattosio, anche nella versione greca. Sui b i -

compar t imen ta l i non ci sono mol t i player e 

oltre ai leader di me rca to non vedo pa r t i co -

lari innovazioni: non vedo d a par te del l ' indu-

stria un interesse part icolare nello svi luppare 

questo segmento, nonostante sia in crescita". 

© La comunicazione nel pdv 

"Il p o s i z i o n a m e n t o a sca f fa le deg l i y o g u r t 

deve essere d inamico , ed evolversi in base 

alle preferenze del consumatore" , r imarca il 

Buyer. "St iamo va lu tando il co l l ocamento di 

quest i prodot t i all'inizio del percorso dei f re -

schi. Come strategia di comunicazione sul pdv 

11 mura le refr igerato non offre g rand i poss i -

bilità: l 'aspetto da tenere in considerazione è 

soprat tu t to il pos iz ionamento e la categor iz -

zazione dell 'offerta - conc lude leva - anche 

in base alla crescita di segment i c o m e il kefir". 
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PLAYERS 

DAIRY > Y O G U R T 

MULLER ITALIA 

Un'offerta votata all'innovazione 

Muller conso l ida a n c h e nei 2024 la propr ia 

posizione di r i fer imento nel m e r c a t o del lo 

yogurt , con una cresc i ta super iore al 3% 

a v o l u m e e a valore, c o n f e r m a n d o la 

propr ia posiz ione compe t i t i va con una 

q u o t a del 14% nel c o m p a r t o ( c i r c a n a , 

iper+super+ lsp, a.t. d i c e m b r e 2024) . 

"Muller è r iconosc iu ta da l c o n s u m a t o r e 

c o m e m a r c a leader nel l ' innovazione di 

p rodo t to ed ha t rova to nel m e r c a t o del lo 

yogur t un ter reno ferti le in cu i espr imers i 

- sp iega Paola Scandola, Direttore 

market ing Muller - qu i è r iuscita a 

por tare il p iacere, d a s e m p r e suo segno 

dist int ivo, sia nei segmen t i p iù tradizional i , 

che in quell i p iù mode rn i ed a più for te 

imp ron ta salut ist ica. In t e m p i recent i 

s i a m o entrat i nel m e r c a t o del kefir, uno 

de i segmen t i a più a l to tasso di cresci ta, 

p r o p o n e n d o una l inea al cucchia io , senza 

grassi e senza zuccher i aggiunt i , m a da l 

gus to unico ed intenso. Da mol t i ann i 

p o r t i a m o innovazione a n c h e nei segmen t i 

più popolar i , c o m e quel lo dell ' intero ai 

gusti, dove a c c a n t o al por ta fog l io p iù 

tradizionale, t r o v i a m o prodot t i da l le 

cara t te r is t iche un iche e innovat ive qual i 

fruit passion, seta e soffio. E poi Mùller mix, 

che d a s e m p r e è icona del lo yogur t in 

d o p p i a vasche t ta ed in ques to segmento , 

ogn i anno, v ista la nostra posizione di 

leadership, p r o p o n i a m o innovazioni 

che possano ca t tu ra re l ' interesse del 

nostro consumato re , a t t raverso nuove 

comb inaz ion i di gus to e consistenze 

sorprendent i" . 

Sul f ronte del la sostenibi l i tà, Mùller 

p rosegue il suo i m p e g n o nella r iduzione 

de l l ' impat to amb ien ta le . 

"Abb iamo r idot to l'uso del la p las t ica d i 63 

mi la tonne l la te da l 2000 - conc l ude Paola 

Scando la - e c o n t i n u i a m o a investire per 

mig l io rare la nostra ef f ic ienza energet ica : 

da l 2020 al 2022, a b b i a m o r i sparmia to 

52,5 mi l ioni di k i l owa t t -o re di energia, 

par i a d una r iduzione di 15.800 tonne l la te 

di C02". 

TOP 
PLAYERS 

Adonis Arborea Atlante 
Centrale del Latte 

d'Italia 
Centrale del Latte 

di Roma 

Fatturato 

azienda ( e ) 
8 m in (2024) 362 m in (2024) 268 m in (2024) 348 m i n (2024) 98,5 m in (2023) 

Marchi Koukakis Arborea, A-yo, Girau Kionas, Go For Fit 

Mukki, TappoRosso, 

Polenghi, Giglio, 

Opt imus, Cent ra le 

del Latte di Vicenza, 

Latte Tigullio, Cent ra le 

del Latte d i Salerno, 

Matese 

Cent ra le del Latte di 

Roma 

Canal i 
Ingrosso (55%), Gdo 

(43%), Industr ia (2%) 

Gdo, Discount, Horeca, 

Ingrosso, Normal Trade 
Gdo 

Grande Distribuzione, 

Tradizionale, Private 

Label, Grand i 

util izzatori ( ca te r ing e 

industr ia) 

Gdo, Normal Trade, Full 

Service 

Top SKU 

— 
•wr '«•» • u 

< 5 % 

I ì j T V T k H B 

1 
< 5 % il?" - S 

^ . WnNAS ; 
• à ^ J l ® 

Yogurt g reco co la to 

10% grassi in vase t to 

vet ro 375 g 

A-Yo Kefir b ianco al 

cucch ia io 

Kionas yogur t g reco 

b ianco 0% - 150g 

Kefir Mukki Bianco 

250m l Yogurt Bontà Cent ra le 
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