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ARBOREA

Piu spazio allo
yogurt di capra

RiLa nicchia
degli yogurt di
capra, in evi-
dente crescita
é presidiata da
Arborea con il
marchio Girau.
Limpresa sarda
MARIO LANDRISCINA pensaa prodot-
DIRETTORE VENDITE ti innovativie in
ETRADE MARKETING linea con leten-
DI ARBOREA denze, quindi

funzionali, co-
me quelli senza lattosio, con poche ca-
lorie, dal tenore di grassi saturi conte-
nuto e dall’assetto nutrizionale equili-
brato.

Racconta Mario Landriscina, diretto-
re vendite e trade marketing di Arbo-
rea "Continueremo a rafforzare la di-
stribuzione dei prodotti caprini, yo-
gurt greco e kefir Girau”. Per la linea
latte vaccino A-Yo, é in arrivo comun-
que una novita per il mercato, un greco
da bere in tre varianti, tutte caratteriz-
zate da valore proteico doppiorispetto
a quello convenzionale, senza lattosio
né zuccheri aggiunti e una percentuale
di grassi contenuta, in formato 330 ml.
Non solo, in arrivo anche una nuova
gamma di yogurt greco al cucchiaio
bianco A-Yo in variante 0 grassi senza
lattosio da 150gr, zero grassi da 150gr
eda500gr, 5% grassi da 150 g.

A completare l'offerta in gdo, un nuo-
vo cluster x8 gusti misti senza lattosio
e zero grassi.

Sul fronte della comunicazione prose-
gue la campagna lanciata sulle princi-
pali reti televisive, volta a incrementa-
re la brand awareness del marchio Ar-
borea.
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